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• Alístate es un programa que busca fortalecer las capacidades, habilidades y

competencias gerenciales de los micronegocios y microempresas de la economía

popular, para contribuir a su sostenibilidad en el mercado, facilitando su acceso a

financiación, a través de la educación y el alistamiento financiero.

• Transforma-t para crecer busca fortalecer la capacidad de generación de ingresos

de las unidades productivas de la economía popular que ejercen oficios y

ocupaciones mercantiles, a través de asistencia técnica integral para afianzar sus

capacidades y habilidades organizativas, comerciales y digitales, de manera que

sus negocios crezcan y perduren en el tiempo.

Objetivo del programa



Resultados principales

173 micronegocios caracterizados.

79 micronegocios participantes en el programa de economía popular.

57,4%  de incremento en los ingresos promedio.

77,5% de los micronegocios empezaron a usar por primera vez herramientas 

digitales para hacer negocios.

21,7% de incremento en el porcentaje de micronegocios que implementan 

métodos de pago digital. 

39,1% de incremento en el porcentaje de micronegocios que han solicitado 

un crédito a una entidad financiera formal.

21,5%  de los micronegocios empezaron a llevar contabilidad.

81,3%  de incremento en el porcentaje de micronegocios que utilizan distintos 

canales de venta además de las ventas directas.



VARIACIÓN DEL INGRESO PROMEDIO DE LOS NEGOCIOS PARTICIPANTES
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EN LOS ÚLTIMOS 3 AÑOS, ¿SOLICITÓ ALGÚN CRÉDITO O PRÉSTAMO PARA LA GESTIÓN DE SU NEGOCIO?
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• Fortalecer la gestión comercial de cooperativas, asociaciones mutuales y 

asociaciones productivas, a través de un proceso de formación, acompañamiento y 

conexión con nuevos mercados, a la medida de sus necesidades y capacidades.

Objetivo del programa



Resultados principales

13 organizaciones asociativas caracterizadas en el programa.

7 organizaciones asociativas fortalecidas en el programa.

100% de las organizaciones aumentaron su número de clientes.

$87.500 es la variación promedio de los ingresos de las organizaciones participantes. 

14% de las organizaciones empezaron a llevar facturación.

7% es el crecimiento porcentual promedio de los ingresos de las organizaciones.

43% es porcentaje de organizaciones en que las mujeres ejercen al menos el 50% de las 

posiciones de liderazgo
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