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Objetivo del programa

* Alistate es un programa que busca fortalecer las capacidades, habilidades y
competencias gerenciales de los micronegocios y microempresas de la economia
popular, para contribuir a su sostenibilidad en el mercado, facilitando su acceso a
financiacion, a través de |la educacion y el alistamiento financiero.

* Transforma-t para crecer busca fortalecer la capacidad de generacion de ingresos
de las unidades productivas de la economia popular que ejercen oficios vy
ocupaciones mercantiles, a través de asistencia técnica integral para afianzar sus
capacidades y habilidades organizativas, comerciales y digitales, de manera que
sus negocios crezcan y perduren en el tiempo.
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Resultados principales

© 173 micronegocios caracterizados.

O 79 micronegocios participantes en el programa de economia popular.

o 57,4% de incremento en los ingresos promedio.

o 21 ,5% de los micronegocios empezaron a llevar contabilidad.

programa de alistamiento financiero

81 ,3% de incremento en el porcentaje de micronegocios que utilizan distintos

canales de venta ademas de las ventas directas.

ng?a creceé

Pro ara el forta ecimiento de los mlcronegocms O
I
rograma =)

77,5% de los micronegocios empezaron a usar por primera vez herramientas
digitales para hacer negocios.

o 21 ,7% de incremento en el porcentaje de micronegocios que implementan
métodos de pago digital.

o 39,1 9% de incremento en el porcentaje de micronegocios que han solicitado
un crédito a una entidad financiera formal.
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VARIACION DEL INGRESO PROMEDIO DE LOS NEGOCIOS PARTICIPANTES

Antes del programa Despues del programa

$1.667.027.0 $2.624.197 4

£0,0 £3.334.054,1 $0.0 $5.248.394,8
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¢CUAL ES EL PRINCIPAL REGISTRO QUE UTILIZA PARA LLEVAR SUS CUENTAS?
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¢ CUALES DE ESTOS CANALES DE VENTA SON UTILIZADOS POR USTED EN SU

NEGOCIO?
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¢CUALES FORMAS DE PAGO ACEPTA EN SU NEGOCIO? Transforma: cg‘: Allsfdfe
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EN LOS ULTIMOS 3 ANOS, ;SOLICITO ALGUN CREDITO O PRESTAMO PARA LA GESTION DE SU NEGOCIO?

ANTES DEL PROGRAMA DESPUES DEL PROGRAMA

®m Ha solicitado crédito

m No ha solicitado crédito
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¢A QUIEN SOLICITO EL CREDITO O PRESTAMO? pns,g'g;gcer A||siate
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Objetivo del programa

* Fortalecer la gestion comercial de cooperativas, asociaciones mutuales vy
asociaciones productivas, a través de un proceso de formacion, acompanamiento y
conexion con nuevos mercados, a la medida de sus necesidades y capacidades.
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Resultados principales

13 organizaciones asociativas caracterizadas en el programa.

7 organizaciones asociativas fortalecidas en el programa.

1009% de las organizaciones aumentaron su nimero de clientes.

14°5 de las organizaciones empezaron a llevar facturacion.
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$87.500 es la variacion promedio de los ingresos de las organizaciones participantes.

7% es el crecimiento porcentual promedio de los ingresos de las organizaciones.

O O 0 0 0 O o

43% es porcentaje de organizaciones en que las mujeres ejercen al menos el 50% de las
posiciones de liderazgo
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¢CON QUE TIPO DE FACTURACION CUENTA LA ORGANIZACION?
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¢éQUE MECANISMOS USA LA ORGANIZACION PARA PROMOCIONAR Y VENDER
SUS PRODUCTOS?
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¢CUAL ES EL PRINCIPAL REGISTRO QUE LA ORGANIZACION UTILIZA PARA LLEVAR LAS

CUENTAS?
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¢PARA CUALES DE LAS SIGUIENTES ACTIVIDADES LA ORGANIZACION

UTILIZA INTERNET?
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¢DE QUE MANERA SE FIJAN LOS PRECIOS DE LOS PRODUCTOS O SERVICIOS EN
LA ORGANIZACION?

A PARTIR DEL COSTO DE LOS INSUMOS MAS UN PORCENTAJE DE 57%
GANANCIA 86%
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